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Introducción

En las siguientes líneas estaré desarrollando, como resultado de una búsqueda minuciosa, el tema de Los Medios de Comunicación y su Incidencia en la Moda.

El mismo va a contener  en forma de síntesis una explicación, un análisis y una reseña histórica de los principales medios que hasta estos días han tenido fuerte aceptación en la sociedad. Así como también analizaré la incidencia actual de la moda, expandida por dichos medios.
La finalidad de esta investigación es aportar un conocimiento más sobre la fuerte influencia de los medios  a través de los tiempos.
Introducción a los Medios de Comunicación Social

¿Qué son los Medios de Comunicación?

Son sistemas de transmisión de mensajes que se difunden a un gran número de receptores a través de diferentes técnicas y canales.

· Los documentos mediáticos son construcciones, no reflejos exactos de la realidad. 
· Los documentos mediáticos pueden parecer la realidad misma.

· Porque parecen “la realidad misma”, los documentos mediáticos son instrumentos poderosísimos para la transmisión de una ideología.

DATOS HistóriCOS de ALGUNOS Medios de Comunicación

Periódico

· Antes de la aparición de la imprenta, las noticias se difundían por vía oral, por carta o por anuncio público.

· Johann Gutenberg, natural de Maguncia (Alemania), está considerado como el inventor de la imprenta. La fecha de dicho invento es el año 1450.
· Alrededor de 1609 se empezaron a publicar los primeros periódicos. Estos ejemplares, impresos en el norte de Alemania, se denominaban corantos y publicaban “sueltos” sobre sucesos en otros países y sobre informaciones comerciales. La palabra “noticia” se acuñó un siglo más tarde.
· El primer periódico impreso, fue el Weekley News of London en 1621.

· Los primeros periódicos eran de formato reducido y por lo general sólo tenían una página. No tenían ni cabeceras ni anuncios y se asemejaban más a un boletín.
Radio

· Las bases teóricas de la propagación de ondas electromagnéticas fueron descritas por primera vez por James Clerk Maxwell.
· Heinrich Rudolf Hertz, entre 1886 y 1888 dio un paso de gigante al afirmar que las ondas se propagaban a velocidad electromagnética similar a la velocidad de la luz, y sentaba así las bases para el envío de las primeras señales.
· La radio era llamada “Telegrafía sin Hilos”  y en diferentes países se reconoce la paternidad.
· En 1897 Marconi montó la primera estación de radio del mundo en la Isla de Wight, al sur de Inglaterra.
· Nikola Tesla, en San Luis (Missouri, USA), hizo su primera demostración pública de radiocomunicación en 1893.
Televisión
· En 1884 Paul Nipkow diseña y patenta el llamado disco de Nipkow, un proyecto de televisión que no podría llevarse a la práctica
· Los primeros desarrollos de la imagen en movimiento los realizaron los franceses Rionoux y Fournier en 1906. Estos desarrollaron una matriz de células fotosensibles que conectaban, al principio una a una, con otra matriz de lamparillas.
· En 1910, el disco de Nipkow fue utilizado en el desarrollo de los sistemas de televisión de los inicios del siglo XX.
· En 1925, el 25 de marzo, el inventor escocés John Logie Baird efectúa la primera experiencia real utilizando dos discos, uno en el emisor y otro en el receptor, que estaban unidos al mismo eje para que su giro fuera síncrono y separados 2m. Se transmitió una cabeza de un maniquí con una definición de 28 líneas y una frecuencia de cuadro de 14 cuadros por segundo.
· Baird ofreció la primera demostración pública del funcionamiento de un sistema de televisión a los miembros de la Royal Institution y a un periodista, el 26 de enero de 1926 en su laboratorio de Londres. 
· En 1927, Baird transmitió una señal a 438 millas a través de una línea de teléfono entre Londres y Glasgow.
· Las primeras emisiones públicas de televisión las efectuó la BBC en Inglaterra en 1927 y la CBS y NBC en Estados Unidos en 1930.
Internet
· EE.UU. buscaba una forma de mantener las comunicaciones vitales del país en el posible caso de una Guerra Nuclear.
· La primera red interconectada nace el 21 de Noviembre de 1969, cuando se crea el primer enlace entre las universidades de UCLA y Stanford por medio de la línea telefónica conmutada.
· Se realizó la Primera demostración pública de ARPANET (Advanced Research Projects Agency Network), una nueva Red de comunicaciones financiada por la DARPA que funcionaba de forma distribuida sobre la red telefónica conmutada.
· La World Wide Web fue creada alrededor de 1990 por el inglés Tim Berners-Lee y el Robert Cailliau mientras trabajaban en el CERN en Ginebra, Suiza.

Características de los Medios de Comunicación

Características Positivas
Las características positivas de los medios de comunicación residen en que posibilitan que amplios contenidos de información lleguen a extendidos lugares del planeta en forma inmediata. Los medios, además, hacen posible que muchas relaciones personales se mantengan unidas o, por lo menos, no desaparezcan por completo. Otro factor positivo se da en el ámbito económico: quien posea el uso de los medios puede generar un determinado tipo de consciencia sobre una especie de producto, es decir, puede generar su propia demanda, ya que los medios cumplen la función de formadores de opinión.
Características Negativas
Las características negativas recaen en la manipulación de la información y el uso de la misma para intereses propios o de un grupo en específico. En muchos casos, tiende a formar estereotipos, seguidos por muchas personas gracias al alcance que adquiere el mensaje en su difusión (como sucede al generalizar personas o grupos).

Otras Características

· El emisor suele ser un equipo o una organización.

· La comunicación es unilateral.

· Emplean canales artificiales con tecnología compleja y elevado coste, como las películas.

· Los medios se someten a la economía de mercado, formando parte de una industria.

· Deforman los contenidos, simplificándolos, para adaptarlos a un tipo medio de público.

· Ven a los receptores como una masa homogénea.

· Extraordinario poder como vehículo de transmisión de ideologías.

Objetivos de los Medios de Comunicación

Los principales objetivos de los medios de comunicación son:

· Crear audiencia

· Crear un público potencialmente comprador

· Crear conciencias

· Diseñar o mantener un determinado orden social

· Informar y entretener

TIPOS DE Medios de Comunicación MASIVOS
Radio 
Tecnología que posibilita la transmisión de señales mediante la modulación de ondas electromagnéticas. 
Periódico
Los periódicos son un medio editado normalmente con una periodicidad diaria o semanal, cuya principal función consiste en presentar noticias. El periódico además puede defender diferentes posturas públicas, proporcionar información, aconsejar a sus lectores y en ocasiones incluyen tiras cómicas, chistes y artículos literarios. En casi todos los casos y en diferente medida, sus ingresos económicos se basan en la publicidad. Es calificado como el medio de comunicación más influyente en materias de opinión.
Televisión
El término televisión se refiere a todos los aspectos de transmisión y programación, que busca entretener e informar al televidente con una gran diversidad de programas. Esta transmisión puede ser efectuada mediante ondas de radio o por redes especializadas de televisión por cable. El receptor de las señales es el televisor.

Cine 
Es uno de los medios de comunicación más masivos que existen. Permite la libertad de creación y gracias a sus variados géneros puede abarcar una multitud de temas para una gran diversidad de espectadores.

Internet
Método de interconexión de redes de computadoras implementado en un conjunto de protocolos denominado TCP/IP y garantiza que redes físicas heterogéneas funcionen como una red (lógica) única. Nace en 1969, cuando ARPAnet establece su primera conexión entre tres universidades en California y una en Utah. Su presencia en casi todo el mundo, lo hace un medio masivo, donde cada uno puede informarse de diversos temas en las ediciones digitales de los periódicos, o escribir según sus ideas en blogs y fotologs o subir material audiovisual como en el popular sitio Youtube. 
Libro
Conjunto de escritos impreso en papel y envuelto en tapas para proteger y organizar el material impreso. Es uno de los medios de Comunicación más antiguos que existen. 

[][]
¿Qué son los documentos mediáticos?[
Los documentos mediáticos son construcciones manipuladas y dependen mucho de ciertos condicionantes que afectan al emisor. Por lo tanto debemos prestar atención:
· Al emisor y los condicionantes que determinan al emisor

· A las técnicas que emplean para convencernos de su verdad u objetividad

· A la ideología que hay en el fondo de los documentos

· Al papel que desempeñan las audiencias
El emisor de los documentos MEdiáticos
Los documentos mediáticos, poseen emisores complejos que, en raras ocasiones es una sola persona.  Esos emisores se ven condicionados por una serie de factores:

· Los propietarios o las compañías que controlan esos medios
· El tipo de institución mediática ante el que estemos:

· Instituciones de servicio público. 

· Instituciones comerciales.

· El estado y las leyes

· Los condicionantes económicos y personales
· Las audiencias

· El personal de los medios
· Las fuentes documentales
PROCESO DE CONSTRUCCIÓN DE LA INFORMACIÓN
· Selección:
· ¿Por qué se ha seleccionado?

· ¿Qué intereses se satisfacen al hacerlo?

· ¿Hay algo no ofrecido que hubiera dado otra perspectiva?

· Explotación de la ambigüedad de la imagen:

· Trabajo en la selección de las imágenes.

· Trabajo en la interpretación de las imágenes.

· Supresión del efecto de cámara o equipo.

· Puesta en escena

· Montaje:

· Crea nuevos significados a partir de otros.

· Falsifica la dimensión del tiempo.

· Montar es seleccionar y comprimir.

· Creación de marcos interpretativos.

· Creación de un texto narrativo.
El papel de las audiencias

Los teóricos de los medios se dividen en dos grupos a la hora de considerar el papel de las audiencias:

1. Las audiencias son entes pasivos

2. Las audiencias son usuarios activos

Los espectadores son objetos de consumo en manos de los medios, que los utilizan para vender la publicidad que sostiene al propio medio. Las audiencias hacen elecciones en función de la probabilidad de que un medio satisfaga sus necesidades. 
Las audiencias obtienen lo que buscan, y los medios suponen que las audiencias buscan diversión, escape o compañía.
Incidencia De los Medios en la moda

Análisis DE DICHA INCIDENCIA
Primero veamos el concepto de Moda:

La moda es una costumbre iniciada por una minoría prestigiada e importante, que llega a la sociedad a través de los medios y es aceptada por ella.

Ahora veamos el concepto de Ideología:

 LA IDEOLOGÍA ES UN Conjunto de ideas que surge de un conjunto de intereses”.

Con esto podemos analizar que las ideas de las clases dominantes son las ideas que dominan la sociedad. Los grupos dominantes aspiran a convertir sus ideologías en hegemonías, es decir, en algo aceptado por todos los grupos sociales porque se considera “de sentido común” o “natural”. Las herramientas para conseguir la hegemonía ideológica: Cultura, Educación y los Medios de Comunicación.

Los medios de comunicación entran en todas las casas, por eso el mundo de la moda contemporánea los aprovecha. Estados Unidos es el país que mejor controla los medios. El concepto de lo que es la moda no arranca de lo real de la persona, sino de las exigencias prefabricadas del mercado, mostradas a través de los medios.
La forma de vestir “refleja” el mundo en que se vive. Sin embargo, ese mundo no es una “comunidad”. Le faltaría el ingrediente central del ejemplo, donde se aprende la “virtud”, elemento constituyente de la persona. En teoría, los medios podrían enseñarla, pero su enfoque suele ser mercantilista.
Hay ciertos modelos que sirven de paradigma a los demás, por su edad y atributos corporales. Cuando estas personas aparecen en los medios, a la audiencia le interesa su juventud saludable, sus ejercicios, su amor por la ecología, sus contratos millonarios, sus casas y viajes por todo el mundo, los cuidados personales, el secreto de su belleza, la admiración que despiertan en sus apariciones públicas, y su presencia continua en las portadas de las principales revistas y secciones de los medios dedicadas a la moda. Resultado: la popularidad. Convertidos en referentes sociales, a muchos les gustaría aparecer como ellas a toda costa, y coincidir con ellas en algún lugar. 

Otro efecto: la desaparición del hombre y de la mujer de los procesos de la vida ordinaria, permanentemente estancados en el trabajo diario y en la educación de los hijos; la vida ordinaria no es noticia, incluso es presentada a veces como una carga, de la que conviene escaparse programando vacaciones, con salidas frecuentes hacia la libertad, según el estilo modulado por los famosos.
¿Cómo se impone la moda?

Los medios de comunicación social están presentes en este fenómeno. Sin embargo, resultaría insuficiente explicar los efectos editoriales de la moda, como generados por el desarrollo tecnológico aplicado a los medios, sin tener en cuenta el desplazamiento de la persona hacia el ámbito de lo social.

En primer lugar, la moda es la propuesta de una forma; sin embargo, no toda propuesta se convierte en moda. Se requiere que un número significativo de personas adquiera el atuendo y lo luzca en público. Es decir, en la moda se trata del proceso de adopción de una propuesta por un número relevante de personas. Sin embargo, esta definición daría cuenta de un ciclo de la moda, y la observación nos dice que se trata de un fenómeno cambiante.
Entonces, ¿Cómo alguien puede adquirir algo a sabiendas de que, en un plazo muy corto, se va a sustituir por una propuesta suficientemente distinta?

Para lograr este objetivo tenemos que modificar dos conceptos fundamentales: el concepto de “cultura” y el concepto de “persona”. En la “persona”  se consagra el cuerpo como algo susceptible de progreso mediante las manipulaciones pertinentes. En la “cultura”, como el conjunto de ideas que tienden al fin del hombre la felicidad. La moda quiere conseguir este fin pero prestando atención a la parte material de la persona: el cuerpo. Entonces, la felicidad se logra directamente dedicando la atención primordial a los cuidados del cuerpo.
Es cuestión de tiempo que, a raíz de este silogismo, con una praxis desorientada, se permita que las ideas de una cultura se puedan sustituir por conductas dominantes, por los usos en boga.
La cultura se queda sin raíces y lo propio de la misma es “lo que se lleva”. La idea de progreso se instala en la moda como cambios convenientes. 

Conclusión
Los medios de comunicación son unos importantes transmisores de la ideología dominante.
La moda ha regido relaciones personales y colectivas, ha levantado mitos, ha creado historias, ha movilizado voluntades y ha construido paraísos imposibles. 

Los sociólogos más serios aseguran que todos tenemos varias identidades, de lo cual hay que congratularse puesto que es síntoma inequívoco de que llevamos la pluralidad dentro de nosotros mismos. La moda ha puesto todo esto a nuestro alcance y lo ha convertido casi en obligación.
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